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Je pro nás důležitá jak kvalita staveb, tak i samotný 
pocit našich klientů z celého procesu výstavby. Přišli 
jsme proto mimo jiné i s konceptem rostoucích 
domů, kdy je možné postavit menší dům a v prů-
běhu dalších let ho postupně rozšiřovat o další 
moduly, dům tak roste společně se zákazníkem, říká 
v rozhovoru Tomáš Litavský, jednatel společnosti 
ELETH company, s.r.o., která se stala držitelem 
značky CZECH MADE na své modulární stavby 
Moduliving. 

Můžete nám ve zkratce představit vaše modulární 
stavby?

Naše společnost se pohybuje na trhu stavebních firem 
zaměřených na výstavbu rodinných domů, rekreačních 
objektů, malých komerčních staveb a doplňkových 
staveb, přičemž zaměření společnosti je na výrobu 
modulárních staveb. V současné době je tato výstavba 
považována za alternativní řešení vůči klasické vý-
stavbě, která je reprezentována stavbami z cihel, 
betonu a dřeva. 

V oblasti alternativní výstavby patříme mezi uznávané 
výrobce s dobrými referencemi, a to hlavně díky 
kvalitě a proklientskému přístupu s důrazem na 
individuální péči o každého zákazníka. Od počátku, od 
založení společnosti je kladen důraz na vysoký 
standard kvality použitých materiálů, řemeslného 
zpracování a sledo-vání hlavního ukazatele hodnoty 
staveb, a to je poměr výkon/cena. V tomto ohledu 
patříme mezi společnosti s nejlepším poměrem na 
trhu. Mezi přidané hodnoty patří i skutečnost, že pro 
výrobu vybíráme bezúdržbové materiály a materiály 
s dlouhou životností. Silný důraz je také kladen na 
ekologický aspekt výstavby. Neustále sledujeme 
trendy ve vývoji stavebních materiálů a zodpovědně 
inovujeme stavby s ohledem na deklarovanou kvalitu. 

Mezi nejvýznamnější inovace patří využití nano-
technologií jako izolantu na ochranu stavebních 
konstrukcí, což je inovace, která je svého druhu jediná 
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v rámci evropského trhu. Naše stavby dosahují vysoké 
kvality, užitné hodnoty a neustále přinášejí prostor pro 
budoucí zvyšování kvality a implementaci inovativ-
ních řešení, která budoucí trh přinese.

Impulzem pro vznik společnosti byla vlastní potřeba 
bydlení, kdy jsme s rodinou měli v čerstvé paměti 
všechny strasti a trápení při rekonstrukci tradičního 
rodinného domu. Při mnohých vypjatých situacích 
jsme si říkali, kdyby nám tak někdo přivezl dům 
hotový, nebo kdybychom se probudili a ráno dům stál 
již plně hotový a vybavený. Tato zvolaná přání se 
zároveň stala nosnou myšlenkou naší společnosti, kdy 
našim zákazníkům vozíme domy již hotové, včetně 
vybavení, a na zákaznících zbývá již jen se nastěhovat. 
Celým procesem výstavby naše zákazníky provázíme 
tak, aby výstavba domu byla radostnou událostí, na 
kterou budou s láskou vzpomínat. 

Jste mladá firma. Co bylo impulzem k začátku 
vašeho podnikání?

Vnímáte současný stav na trhu nemovitostí jako 
příležitost pro dostupné bydlení, které nabízíte? 

Ona dostupnost našeho bydlení vychází ze samotného 
principu výstavby, kdy celý proces výroby domu 
probíhá na jednom místě, ve výrobní hale, kde nejsme 
ovlivněni počasím, máme snazší logistiku a samotná 
výstavba je rychlejší, přesnější a snazší. Zaměstnanci 
naší společnosti tak ke své práci mají dostatečný kom-

fort, který se následně promítá do efektivity výroby. 

Samozřejmě dostupnost bydlení je jeden z klíčových 
faktorů, který může pomoci mnoha lidem k smyslu-
plnému bydlení. Vnímáme, že současná situace 
posledních dvou let výrazně znemožnila především 
mladým lidem potřebu vlastního bydlení realizovat. 
Přišli jsme proto mimo jiné i s konceptem rostoucích 
domů – je možné postavit menší dům a v průběhu 
dalších let ho postupně rozšiřovat o další moduly tak, 
jak bude růst potřeba rodiny po větším. Není tak nutné 
investovat zbytečně vysoké částky do bydlení o větší 
ploše v očekávání potřeby většího bydlení v bu-
doucnu. Dům roste společně se zákazníkem. Stejná 
filozofie je pak přenesena i na ostatní stavby v naší 
nabídce, což jsou rekreační objekty, garáže, letní 
kuchyně, sklady, pergoly atd.

Tato otázka se dá rozdělit do dvou částí. 
Naší konkurencí (nerad používám slovo konkurence, 
proto ho nahraďme slovy kolegové z trhu) jsou v prvé 
řadě firmy zabývající se klasickou výstavbou, mezi 
něž zahrnujeme všechny stavební systémy, při kterých 
probíhá výstavba na pozemku klienta, a v druhé řadě 
pak jsou to všechny firmy, které využívají mobilní 
způsob instalace domů. 

V rámci porovnání naší společnosti s kolegy, kteří 
staví klasicky, se odlišujeme především v samotné 
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filozofii: jak jsem už zmínil, naší hlavní výhodou je, 
že přivezeme dům hotový. Přesněji řečeno, na 
pozemku klienta během několika hodin či málo dnů 
dům spojíme do výsledného celku. Další výhodou je 
rychlost výstavby, kdy jsme zhruba o 30 až 50 procent 
rychlejší než klasická stavba. V neposlední řadě je již 
zmíněná dostupnost bydlení, když jsme mnohdy až 
o 50% levnější než klasické stavby. Další výhodou 
jsou nižší náklady na připravenost pozemku, kdy naše 
stavby umisťujeme na betonové pásy či betonové 
patky, to je výrazně nižší investice než v případě 
klasických staveb, které se staví na základové desky.

Pokud do porovnání přidáme i kolegy, kteří staví 
mobilní stavby, pak se odlišujeme především inova-
tivními prvky, které jsou pro kvalitu našich staveb 
klíčové. Naše stavby interně nazýváme hybridním 
modulárním systémem, kdy používáme to nejlepší 
z klasických staveb v kombinaci s nejlepším mobilním 
systémem. Do našeho portfolia komponentů nedlouho 
také patří i využití nanotechnologií pro úsporu energií, 
vyšší pevnost stavby a izolaci staveb. V tomto směru 
jsme v současné době jediní, kdo tyto technologie 
využívá. 

Poslední výhodou je náš přístup ke klientům a k sa-
motným stavbám. Jsme výrazně proklientsky zaměření 
a je pro nás důležitá jak kvalita staveb, tak i samotný 
pocit našich klientů z celého procesu výstavby. 

Jak jsem už zmínil, přístup k inovacím je jednou 
z našich zásadních výhod na trhu. Díky našim doda-

Co modulární stavby Moduliving a inovace? 

vatelům a spolupráci s mnoha společnostmi zabý-
vajícími se moderními technologiemi jsme schopni 
stavět domy a stavby v prvotřídní kvalitě. Dalším 
důležitým faktorem v procesu inovací je kvalitní 
zpětná vazba od našich zákazníků a informace 
získávané z trhu, díky kterým jsme schopni inovativní 
prvky přenášet i do samostatného procesu výroby. 
Příkladem jsou speciálně vytvořené komponenty 
pouze pro naši společnost. 

Chtěl bych tímto poděkovat především našim 
dodavatelům, kteří našim přáním naslouchají a díky 
nimž jsme schopni stále posouvat kvalitu našich 
staveb. Další inovace týkající se designu našich staveb 
jsou v plánu pro rok 2023. A plánujeme mechani-
zované stavby, což je princip stavby určený pro převoz 
na delší vzdálenosti, kdy do ceny domu již může 
výrazně zasáhnout cena dopravy. 

V duchu „náš zákazník, náš pán“ je samozřejmostí 
promítnutí individuálních přání a potřeb našich klientů 
do jejich staveb. Velmi rádi s klienty tvoříme design, 
logiku staveb, vybavení a tak dále. Pro příklad, tako-
vými prvky mohou být kuchyňské linky, koupelny, 
podlahy, barvy fasád i interiéru, velikosti oken, 
dveře… Jedinou naší podmínkou je i v případě 
individuálního výběru jednotlivých prvků zachovat 
kvalitu použitých komponentů či konstrukčního 
řešení. I naše stavby mají své limity, které musíme 
zákazníkům sdělit, aby měli jistotu, že dům bude 
především kvalitní. Naším vodítkem při tvorbě 

Může si zákazník zvolit u vašich staveb jedinečné 
prvky finálního řešení, a které to případně jsou? 
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nabídek klientům je poměr kvalita/cena/design, jedno-
duše řečeno chceme pro klienty to nejlepší a nejhezčí 
za co možná nejrozumnější peníze.

Pro nás je kvalita prioritou číslo jedna. Jsme zastánci 
teorie, že kvalita a doporučení zákazníků jsou nejlepší 
vizitkou a reklamou firmy. Nejsme marketingově silná 
společnost, ale sázíme na pevné základy, a to je pro 
nás vždy spokojený zákazník. 

Domy v prvních letech mnohdy vypadají všechny 
krásně, jsou také nové, my ale koukáme dál, jak 
kvalitní dům bude i za deset a více let. Tímto po-
hledem rozhodujeme o použitých materiálech 
a postupech. Důkladný výběr dodavatelů, komponentů 
a soustavný fokus na kvalitní řemeslnou práci našich 
zaměstnanců je mix, který nám pomáhá dodržet 
vysoký standard kvality a zároveň pevné základy naší 
společnosti. Kvalitní bude dům pouze tehdy, když 
každá součást stavby bude zodpovědně vybrána 
a kvalitně instalována, v kombinaci s inovativními 
prvky je výsledný produkt v nejvyšší možné kvalitě.

Já sám mám rád, když je o mne dobře postaráno, ať je 
to například v autoservisu, prodejně elektro nebo třeba 
„jen“ v pekárně. Vždy se rád vracím tam, kde se cítím 
jako zákazník vítaný. 

Stejný princip tak na oplátku uplatňujeme i v naší 
společnosti. Zákazník je pro nás klíčovou osobou 
firmy, uvědomujeme si, že klienti investují statisíce či 
miliony, mnohdy utratí celoživotní úspory nebo celý 

Vaše modulární stavby nově získaly značku kvality 
CZECH MADE. Je pro vás kvalita zásadní a v čem 
jsou specificky právě vaše stavby opravdu kvalitní? 

V rámci hodnocení kvality, kterým jste museli 
úspěšně projít k získání značky CZECH MADE, 
jste dosáhli vynikajících výsledků v hodnocení 
spokojenosti zákazníků. Jak o své zákazníky 
pečujete? 

život budou splácet úvěr, proto je naší povinností 
přistupovat ke klientům zodpovědně a každý zaměst-
nanec společnosti musí mít toto na paměti. 

Uvědomujeme si také, že domov či chata jsou místa, 
kde stráví člověk většinu svého života, zde zažije 
radostné i smutné okamžiky, domov je nedílnou 
součástí života. A nám je ctí a radostí, že takto 
můžeme přispět ke spokojenému životu našich 
zákazníků. Pokud převedu tuto myšlenku do konkrétní 
situace, pak důležitým aspektem spolupráce se 
zákazníkem je vzájemná důvěra obou stran, proto se 
každý zákazník detailně seznámí s procesem výroby 
a s použitými materiály a může s námi strávit nějaký 
čas, aby se mohl rozhodnout, zda nám může 
svěřit tak zodpovědný úkol, jako postavit například 
rodinný dům.

Na značku CZECH MADE nás paradoxně navedli naši 
zákazníci, kteří nám ji doporučili. Jsme za to opravdu 
vděční a velice si vážíme, že můžeme patřit do 
společnosti firem, které svou kvalitu prokázaly a jsou 
nositeli tohoto ocenění. 

Nejnáročnější na celém procesu získání značky 
CZECH MADE byla sebereflexe – uvědomění si, zda 
je firma v takové fázi, kdy si můžeme říct, že naše 
výrobky jsou kvalitní. Zároveň je tato sebereflexe 
důležitá pro rozvoj firmy. No a nejtěžší na celém 
procesu zpětně byly obavy, strach a nervozita, zda 
obstojíme před zraky našich klientů a odborníků 
z České společnosti pro jakost. Jsme přece jen ještě 
mladou firmou a máme se pořád kam posouvat. 

Osobně vnímám značku CZECH MADE jako skvělý 
indikátor kvality pro zákazníky, pro které je mnohdy 
velmi těžké zorientovat se na trhu. Ten je přesycený 
nabídkou a marketingové praktiky často skutečnou 
kvalitu výrobků či služeb dokážou umně skrýt.

Naše plány jsou v podstatě od počátku firmy stále 
stejné: tvořit pro naše klienty kvalitní a hezké domovy, 
reagovat na vývoj trhu a pokračovat v inovacích. 
Vývoj firmy je nekončící příběh a naše společnost 
je připravena na nové výzvy s cílem naplnit naše 
společné vize.

Ing. Štěpán Smejkal, pracuje jako manažer značky 
CZECH MADE v České společnosti pro jakost.

Kontakt: smejkal@csq.cz

Foto: Moduliving.cz 

Proč jste se rozhodli pro značku CZECH MADE 
a jak náročné pro vás bylo ji získat?

Chystáte nějakou novinku, kterou byste mohli 
prozradit? Jaké máte plány do budoucna? 

Autor:
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filozofii: jak jsem už zmínil, naší hlavní výhodou je, 
že přivezeme dům hotový. Přesněji řečeno, na 
pozemku klienta během několika hodin či málo dnů 
dům spojíme do výsledného celku. Další výhodou je 
rychlost výstavby, kdy jsme zhruba o 30 až 50 procent 
rychlejší než klasická stavba. V neposlední řadě je již 
zmíněná dostupnost bydlení, když jsme mnohdy až 
o 50% levnější než klasické stavby. Další výhodou 
jsou nižší náklady na připravenost pozemku, kdy naše 
stavby umisťujeme na betonové pásy či betonové 
patky, to je výrazně nižší investice než v případě 
klasických staveb, které se staví na základové desky.

Pokud do porovnání přidáme i kolegy, kteří staví 
mobilní stavby, pak se odlišujeme především inova-
tivními prvky, které jsou pro kvalitu našich staveb 
klíčové. Naše stavby interně nazýváme hybridním 
modulárním systémem, kdy používáme to nejlepší 
z klasických staveb v kombinaci s nejlepším mobilním 
systémem. Do našeho portfolia komponentů nedlouho 
také patří i využití nanotechnologií pro úsporu energií, 
vyšší pevnost stavby a izolaci staveb. V tomto směru 
jsme v současné době jediní, kdo tyto technologie 
využívá. 

Poslední výhodou je náš přístup ke klientům a k sa-
motným stavbám. Jsme výrazně proklientsky zaměření 
a je pro nás důležitá jak kvalita staveb, tak i samotný 
pocit našich klientů z celého procesu výstavby. 

Jak jsem už zmínil, přístup k inovacím je jednou 
z našich zásadních výhod na trhu. Díky našim doda-

Co modulární stavby Moduliving a inovace? 

vatelům a spolupráci s mnoha společnostmi zabý-
vajícími se moderními technologiemi jsme schopni 
stavět domy a stavby v prvotřídní kvalitě. Dalším 
důležitým faktorem v procesu inovací je kvalitní 
zpětná vazba od našich zákazníků a informace 
získávané z trhu, díky kterým jsme schopni inovativní 
prvky přenášet i do samostatného procesu výroby. 
Příkladem jsou speciálně vytvořené komponenty 
pouze pro naši společnost. 

Chtěl bych tímto poděkovat především našim 
dodavatelům, kteří našim přáním naslouchají a díky 
nimž jsme schopni stále posouvat kvalitu našich 
staveb. Další inovace týkající se designu našich staveb 
jsou v plánu pro rok 2023. A plánujeme mechani-
zované stavby, což je princip stavby určený pro převoz 
na delší vzdálenosti, kdy do ceny domu již může 
výrazně zasáhnout cena dopravy. 

V duchu „náš zákazník, náš pán“ je samozřejmostí 
promítnutí individuálních přání a potřeb našich klientů 
do jejich staveb. Velmi rádi s klienty tvoříme design, 
logiku staveb, vybavení a tak dále. Pro příklad, tako-
vými prvky mohou být kuchyňské linky, koupelny, 
podlahy, barvy fasád i interiéru, velikosti oken, 
dveře… Jedinou naší podmínkou je i v případě 
individuálního výběru jednotlivých prvků zachovat 
kvalitu použitých komponentů či konstrukčního 
řešení. I naše stavby mají své limity, které musíme 
zákazníkům sdělit, aby měli jistotu, že dům bude 
především kvalitní. Naším vodítkem při tvorbě 

Může si zákazník zvolit u vašich staveb jedinečné 
prvky finálního řešení, a které to případně jsou? 

Rozhovor

41

nabídek klientům je poměr kvalita/cena/design, jedno-
duše řečeno chceme pro klienty to nejlepší a nejhezčí 
za co možná nejrozumnější peníze.

Pro nás je kvalita prioritou číslo jedna. Jsme zastánci 
teorie, že kvalita a doporučení zákazníků jsou nejlepší 
vizitkou a reklamou firmy. Nejsme marketingově silná 
společnost, ale sázíme na pevné základy, a to je pro 
nás vždy spokojený zákazník. 

Domy v prvních letech mnohdy vypadají všechny 
krásně, jsou také nové, my ale koukáme dál, jak 
kvalitní dům bude i za deset a více let. Tímto po-
hledem rozhodujeme o použitých materiálech 
a postupech. Důkladný výběr dodavatelů, komponentů 
a soustavný fokus na kvalitní řemeslnou práci našich 
zaměstnanců je mix, který nám pomáhá dodržet 
vysoký standard kvality a zároveň pevné základy naší 
společnosti. Kvalitní bude dům pouze tehdy, když 
každá součást stavby bude zodpovědně vybrána 
a kvalitně instalována, v kombinaci s inovativními 
prvky je výsledný produkt v nejvyšší možné kvalitě.

Já sám mám rád, když je o mne dobře postaráno, ať je 
to například v autoservisu, prodejně elektro nebo třeba 
„jen“ v pekárně. Vždy se rád vracím tam, kde se cítím 
jako zákazník vítaný. 

Stejný princip tak na oplátku uplatňujeme i v naší 
společnosti. Zákazník je pro nás klíčovou osobou 
firmy, uvědomujeme si, že klienti investují statisíce či 
miliony, mnohdy utratí celoživotní úspory nebo celý 

Vaše modulární stavby nově získaly značku kvality 
CZECH MADE. Je pro vás kvalita zásadní a v čem 
jsou specificky právě vaše stavby opravdu kvalitní? 

V rámci hodnocení kvality, kterým jste museli 
úspěšně projít k získání značky CZECH MADE, 
jste dosáhli vynikajících výsledků v hodnocení 
spokojenosti zákazníků. Jak o své zákazníky 
pečujete? 

život budou splácet úvěr, proto je naší povinností 
přistupovat ke klientům zodpovědně a každý zaměst-
nanec společnosti musí mít toto na paměti. 

Uvědomujeme si také, že domov či chata jsou místa, 
kde stráví člověk většinu svého života, zde zažije 
radostné i smutné okamžiky, domov je nedílnou 
součástí života. A nám je ctí a radostí, že takto 
můžeme přispět ke spokojenému životu našich 
zákazníků. Pokud převedu tuto myšlenku do konkrétní 
situace, pak důležitým aspektem spolupráce se 
zákazníkem je vzájemná důvěra obou stran, proto se 
každý zákazník detailně seznámí s procesem výroby 
a s použitými materiály a může s námi strávit nějaký 
čas, aby se mohl rozhodnout, zda nám může 
svěřit tak zodpovědný úkol, jako postavit například 
rodinný dům.

Na značku CZECH MADE nás paradoxně navedli naši 
zákazníci, kteří nám ji doporučili. Jsme za to opravdu 
vděční a velice si vážíme, že můžeme patřit do 
společnosti firem, které svou kvalitu prokázaly a jsou 
nositeli tohoto ocenění. 

Nejnáročnější na celém procesu získání značky 
CZECH MADE byla sebereflexe – uvědomění si, zda 
je firma v takové fázi, kdy si můžeme říct, že naše 
výrobky jsou kvalitní. Zároveň je tato sebereflexe 
důležitá pro rozvoj firmy. No a nejtěžší na celém 
procesu zpětně byly obavy, strach a nervozita, zda 
obstojíme před zraky našich klientů a odborníků 
z České společnosti pro jakost. Jsme přece jen ještě 
mladou firmou a máme se pořád kam posouvat. 

Osobně vnímám značku CZECH MADE jako skvělý 
indikátor kvality pro zákazníky, pro které je mnohdy 
velmi těžké zorientovat se na trhu. Ten je přesycený 
nabídkou a marketingové praktiky často skutečnou 
kvalitu výrobků či služeb dokážou umně skrýt.

Naše plány jsou v podstatě od počátku firmy stále 
stejné: tvořit pro naše klienty kvalitní a hezké domovy, 
reagovat na vývoj trhu a pokračovat v inovacích. 
Vývoj firmy je nekončící příběh a naše společnost 
je připravena na nové výzvy s cílem naplnit naše 
společné vize.

Ing. Štěpán Smejkal, pracuje jako manažer značky 
CZECH MADE v České společnosti pro jakost.

Kontakt: smejkal@csq.cz

Foto: Moduliving.cz 

Proč jste se rozhodli pro značku CZECH MADE 
a jak náročné pro vás bylo ji získat?
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